Kolekcja MARCO TOZZI x Guido
Maria Kretschmer wyroznita sie
innowacyjna kampania Invibes
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Schuhe mit wunderschoénen Details - Mit Guidos
Schuhen bist du immer perfekt gestylt.

Kontekst i wyzwanie

MARCO TOZZI, jedna z najwiekszych marek z
renomowanej Grupy Wortmann, nawigzata
wspotprace z projektantem Guido Maria
Kretschmerem przy tworzeniu kolekcji wiosna/lato
2022 oraz kolekcji slubnych. Platforma Invibes
pomogta zwroécic uwage uzytkownikow na
najnowsza kolekcje butéw MARCO TOZZI projektu
Guido Maria Kretschmer, poprzez wspoélna
plerwszg kampanie.

Po wprowadzeniu na rynek eleganckiej kolekcj,
MARCO TOZZI oraz Crossmedia chciaty przyjac to
samo podejscie w swojej kampanii cyfrowej i zlecity
Invibes promocje swoich produktow.

Rozwiazanie od Invibes

Aby wzbudzi¢ zainteresowanie kolekcjami MARCO
TOZZI x Guido Maria Kretschmer wiosna/lato i
kolekcjami slubnymi, a takze butami MARCO TOZZI z
klasycznej kolekcji, firma Invibes zamiescita trzy
rozne reklamy in-feed Swipe.

Kazda reklama zawierata karuzelowa galerie zdjec
nowej kolekgji, ktora umozliwiata uzytkownikom
aktywne przewijanie obrazow. W reklamach kolekcji
wiosenno-letniej i Slubnej pojawity sie takze zdjecia
Guido Marii Kretschmera z niektorymi jego nowymi
projektami. Ta interaktywna reklama karuzelowa
zwiekszyta zaangazowanie marki I umozliwita
uzytkownikom obejrzenie produktow oraz samego
projektanta.

Kampania byta wyswietlana w catych Niemczech od
21 marca do 24 kwietnia 2022 roku.
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Results

Dzieki innowacyjnemu formatowi opracowanemu przez
Invibes reklamy wygenerowaty wyniki lepsze niz oczekiwano.

Kampania digital osiagneta wspotczynnik Viewability na
poziomie 81%, czyli znacznie powyze| oczekiwanych przez
klienta 65-70%. Ponadto osiagniety wskaznik zaangazowania
na poziomie 2,23% rowniez przekroczyt pierwotne
oczekiwania na poziomie 0,25-1,5%.

WERBUNG VvV

Interaktywny format Swipe byt idealnym rodzajem reklamy,

aby przyciagnac uwage uzytkownikow i zwiekszyc

swiadomosc¢ kolekcji obuwia MARCO TOZZI x Guido Maria <
Kretschmer.
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FUR DICH - GUIDOS NEUE WEDDING COLLECTION
Egal, ob du d]¢ Braut bist oder ein Gast: diese Schuhe, JETZT SHOPPEN
sind perfekt fiir jede Hochzeitsfeier.
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81% 2.23%

Viewability Engagement Rate

Nasza wspotpraca z Invibes byta Jestem podekscytowany, ze kampania
doktadnie tym, o czym myslelismy. Ich wiedza i MARCO TOZZI po raz kolejny udowodnita
wyczucie rynku reklamy cyfrowej sq trudne do skutecznosc formatow in-feed od Invibes i
przebicia i zawsze bylismy pod ogromnym osiggneta tak swietne wyniki. Jestesmy bardzo
wrazeniem ich profesjonalizmu i skutecznosci. dumni ze wspotpracy z takqg markq. Ciesze sie,
Format Invibes Swipe byt doskonatym Ze nasz zespot byt w stanie sprostac, a nawet
sposobem na zaprezentowanie naszych nowych przekroczy¢ oczekiwania Klienta i finalnie
kolekcji | przedstawienie ich szerszemu zwiekszy¢ swiadomosc nowych kolekcji.
gronu odbiorcow.

Head of Marketing & E-Commerce, Marco Tozzi COQ, Invibes Advertising
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